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Fundado en 1990 en Buenos Aires,
Argentina Biocosmética Exel es el g
laboratorio argentino de proyecciéon
mundial con mas certificaciones

internacionales de calidad.

Pionero en la creacion de componentes
activos para la industria cosmética y
farmacéutica, Exel se posiciona ala
vanguardia de la dermocosmética,
desarrollando formulaciones naturales
naturales en combinacién con tecnologia

de punta.
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EL LABORATORIO

Componentes activos, excipientes y vectores patentados
Nanotecnologia
GMP, ISO 9000 & ISO 14000
Cruelty Free, no testeamos en animales
Mineral Oil Free
Productos solares OTC
Lineas Paraben Free
Envases reciclables
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EL LABORATORIO

INVESTIGACION + INNOVACION + BIOSEGURIDAD

" Productos para el cuidado de la piel
® Productos para el cuidado capilar
= Componentes activos para la industria cosmética y farmacéutica
= Elaboracién de ingredientes activos y formulaciones para otros laboratorios
= Private label



TIMELINE

Nace Exel de la mano de la linea de cuidado bésico y una linea antiage que
aun siguen vigentes.

1995 Se crea el area de produccién de materias primas con hidrolizado de
colageno y activos base para la elaboracion de cosméticos.

Exel Institute. Espacio de capacitacién y venta de productos para el

2000 .
mercado profesional.
2005 Se lanza el Gel Biol6gico de ADN, producto revolucionario en la
cosmética profesional, inspiraciéon para otras compafiias en el futuro.
2007 Programa de Renovaciéon Celular, un bestseller Exel y uno de los

primeros blends de alfa y beta hidroxidcidos lanzados al mercado.

2010 Se crea la divisién de elaboracién de principios activos para
la industria cosmética y farmacéutica con biotecnologia aplicada.

——| Terciopelo en tu piel con la Linea seda con proteinas de sericina y
= 2011 _ 7 . .
e fibrofna, provenientes del capullos de seda y de optima performance.



TIMELINE

2011

2012

2014

2014

2015

2016

Primeros en introducir en cosmética la Yerba mate, conocida como
el nuevo té verde, estudiado por sus propiedades antioxidantes y
lipoliticas volcados en una linea de tratamiento corporal.

Una vez méas Exel conjuga salud y belleza en su enfoque al introducir
el ingrediente activo Troxerutina en su Lfnea para piernas y pies cansados.

Nacen las Exel Boutigues, un concepto innovador en la relaciéon con
el nuevo consumidor.

Se lanza Elixir Sublime Antioxidant , producto Unico de uvas malbec de
la Patagonia encapsulando resveratrol en un complejo liposomal con
Troxerutina y vitaminas.

Creacion de Richissime Line para cuidado diario con activos regene—
radores y nanotecnologia Lipcuat—25,oleo de Argdn y Maracuya

Lanzamiento de L~ Oxygeniste . Serum de formulacién high—tech, rica en
aminoéacidos, oligoelementos y SOD (Superéxido de dismutasa).
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2016

2017

2018

2018

2019

2020

Se lanza Age Defy , timeless skin. Agliconas de soja, forma activa de las
isoflavonas de soja, para compensar el paso del tiempo

Nace la Linea Xtreme Color Care, aditivos tecnolégicos para polvos
decolorantes vy tinturas.

Lanzamiento Hydra 10, emulsién dermo—protectora para el cuidado
complementario de la piel reseca o con diabetes.

LLfnea Promoter. Exel desarrolla una innovadora férmula cientifica para el
crecimiento y fortalecimiento de pestarias y cejas, con tecnologia de
encapsulacién en liposomas de avanzada.

Nueva Lfnea Clarificante, poderosa formulaciéon de activos vegetales
encapsulados en liposomas.

Divisién Health Care, soluciones a problemas actuales en el &mbito de la salud
manteniendo el cuidado de la piel. Alcohol sanitizante y Repelente mosquitos
con liposomas.
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DESARROLLO INTERNACIONAL

* Arabia * Costa Rica *  México *  Reino Unido
*  Australia * Ecuador * Oman * Rusia

* Brasil * Espana * Paraguay * Taiwan

*  Chile * Emiratos arabes *  Pera « USA.

*  Colombia * India *  Puerto Rico *  Uruguay

* Lituania * Rep.Dominicana



POSICIONAMIENTO

Nacional
& Internacional
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NuU-natural Q concept

Histéricamente Bliocosmética Exel se ha desarrollado comercialmente
a través del canal profesional: salones y clinicas de belleza, spas,
centros de medicina estética y puntos de venta profesionales.

En sintonia con las tendencias de uGltima vanguardia a nivel mundial
que plantean una demanda creciente de productos profesionales
en el canal retail

Creacion de nuevas estrategias comerciales en funcién de las
necesidades del contexto de cada pais
y los nuevos cambios tecnolégicos.
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EXEL INSTITUTES

EXEL INSTITUTE EXEL INSTITUTE BELGRANO
MIAMI-USA BUENOS AIRES
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CADENAS, PERFUMERIAS & FARMACIAS
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CADENAS, PERFUMERIAS & FARMACIAS
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CADENAS, PERFUMERIAS & FARMACIAS
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING

ARGENTINA
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING

& —
l ' ExL‘l!T EXED

Diogndsticos de plel

- {GRATIS!




EXEIR

PROFESSIONAL LINE

EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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Comoprof 2014, ITALIA, BOLOGNA. 55 pabellones, 300.000 visitantes
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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EXHIBICIONES,CONGRESOS & EVENTOS DEBRANDING
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CONSULADO ARGENTINO EN ESPANA
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DOS
EVENTOS EN EMBAJADAS & CONSULA
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nace una nueva
cosmética profesional
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DISTINCIONES

BEST LATIN COMPANY AWARD
Aesthetics and Spa International Congress
Miami Beach-March 1, 2 (2015)
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DISTINCIONES

PROFESSIONAL LINFE-S

NUOVO TRATTAMENTO

LE PROPRIETA BENEFICHE DELLA ‘YERBA MATE’, LA CONOSCENZA DELL'ANTICA
CULTURA GUARANI E | TESORI CRISTALLIZZATI DI MISIONES, UNA TERRA
NATUEF AENTE R A, SIFONDONO IN UN UNICO TRATTAMENTO MIRATO A
RILASSARE | SENSI, RINVIGORIRE LA PELLE E ARMONIZZARE L'ENERGIA CON
L'USO DEIMATES, UNA NOVITA ASSOLUTA DI BIOCOSMETICA EXEL ARGENTINA
PER L'UNIVERSO DELLAESTETICA PROFESSIONALE

ITALIA
COSMOPROF 2012: RELAX MISIONES nominado
“tratamiento novel” en Beautytrends



REVISTA

VANIDADES

Nota exclusiva al
Laboratorio Exel, por ser
una empresa emblema de
desarrollo nacional

EXLE

PROFESSIONAL

PUBLICACI

Saturaleza. .
ariedad de cultivos ¢ 1

«manentes sobre el tema, los ingre
tes claves para la belleza pueden estar

L
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alcance de nuestra mano. “Nosofros tene-
mos muchas ventajas para competir a nivel
internacional: personal muy bien formado,
buena tecnologia y, fundamentalmente, ma-
ferias primas como soja, yerba mate, uvas
y avena para realizar investigaciones y de-
sarrollar nuestros propios activos ™, explica
Mariana Bianchin, bidloga, jefa de produc-

l
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{ proteger
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. Prel ™
to y export manager de Biocosmética Exel, j onigr

un laboratorio integramente argentino.

"DADES 54-21 ARGENTINA

0 y estudun
Aales y la forma
ey mecanienon &
Aservacile que rigen
sanlera. Con wn pais con
4 8¢ cultivos ¢ smeslipaciones
<tiles sobre ¢l toma, los ingrodicn-
wn chves pana la bellera pucden ot 3l
wkcance de nuestra mano. “Nenotrs fene-
mor mwchas ventanes para competir @ mivel
insernacional’ personal muy Men formad,
bvena recalogw v. famdamentalmente. mi-
ferias primay como sofa, yera male, war
¥ avems pary realizay Iavertiguciones y e
sarroller muestron peopion ectivos *, explica
Manama Banchin, bidkga, jofa de produc-
10y eapont manager de Biocousétics Exel,
wn laboratone Integramente angenting.
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LAMARCA EXEL UTILIZA MATERIAS PRIMAS
DEL SUELO ARGENTINO'Y APROVECHA SU

SABER Y LA BUENA TECNOLOGIA DE QUE

Bescando posscionarse o I vanguandia
de ba tendencia, Banchin describe que los
ingredicntes del momento som on Hlama-
dos “intelggentes” o “modelares”. Sepin
oxplica, “we trata de activor malgioncice
que acan @ ahvel colular induciondo la
reacthecin de varias procesos metobdll-
cor bemcficikoos pare ke bellese de raertra
el . Em algunos cason bos ingredientes son
Cudhoos, % CNCUCHATIN ¢n Eamimas Canti-
dades 0 ey esporadicamente, y son difict
Jes de extraer con sus peopeodades intactas,
pero ol manges de oo I clave &l trabujo
&¢ laboestono se enceestrs o lograr usa
formula estable que potencie las propieda-
des intrimseces d¢ cada uno de ellos, y en
wolizar cxaiphentes nanotocnoldgioos e
RArURIiGr A MOOr CORTYICKT ¥ pene-
wrucion ”. Pacece diffcrl de entender, pero no
B ex. Mariana brinds 2 cpemplo concress
Elivie Subiime Antionsdant Exel En sa foe-
mulacain posce ua compleyo con lgosoms
de resveratrod, compuncme gue se exae &

DISPONE PARA DESARROLLAR PRODUCTOS

DEALTA CALIDAD.

POR INES ROMERO

La uva Malbec y que responde & us mecants
mo de defomna de b planta fronte a infecsio
nch, Bosgos o bacterias, “No e detectas on
Ly plawsay porgue no estd alwacenad, s
produce cuando I planss o stacada, por

e a0 Ande formlackd

we resveratrol, y macho monos en

concentrucidn idea) ™. Evie actho sacide
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poder antionidane, y o “estimulante J¢
olucradas en I eatabibadad det
ad celuler™ Otras fuen
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fes de actrvon polivalentes woo b avom (de
donde s¢ obtienen betaglucanos), la yerba
s, coo acede antionidane y Bpolitica
POF €50 se wa en productos corporales y
ants cedgliiom, y finslemonte hav cdiulm &
Tevaduras, que theoen poder regenermte, an
tonidants v activadee del uptake de enipe
50 Los bencfioin parccen infintes, ¥ oom
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PUBLICACIONES

Mécter Lo Riggle, presidento del laboratorio de Blocosmética Exel,
sagurs gue la demanda local st fliema porgue La gente, al no shorrar,
gasta ¢l dinero y lo hace tambidn en productos de lujo. No nlega que
los costos locales suben, pera también reconoce gque el tipe de camhio

ctual lw permite ser competitive internacionalmente, al menos,

on of gorto plazo. Tiene 49 afles, os casado y tione tres hijos

“Las ventas van a seguir
creciendo porque la
gente no ahorra”
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Cosmética profesional:
Un laboratorio argentino
de proyeccion global

A través de la tecnologia, Exel extrae ingredientes activos,
como el ADN del trigo, que son la base de sus productos

Lionel Paredes
PARA LA NACION
Cuando Victor Lo Riggio era es-
tudiante de Ingenieria Quimica.
comenzo en forma casera a in-
wvestigar y desarrollar férmulas de
cosméticos. Mas tarde, junto con
su hermano Héctor Lo Riggio. ini-
ciélogue hoy es el laboratorio Bio-
cosmética Exel Argentina en San
Justo. provincia de Buenos Aires.
ermanos Lo Riggio empe-
Zaron s crear muestras. Los prime-

ciones fuera de Ameérica Latina.
“Para Arabia Saudita tuvimos que
cambiar la imagen del

ubicar la empresa a nivel cualita-
tivo™. Por cjemplo. las normas150

niamesen unos productos porgue
noestaba permitida en ese pais. Se
trataba de un producto corporal y
la imagen delineaba el contorno
del cuerpo de una mujer. ESto nos
hizo entender que cuando uno
quiere vender en un pais con una
cultura distinta de Ia nuestra debe
tener claro c6mo es el patrén de
consuma de alli y estar dispues-
toa afrontar cambios que  veo

sonu
pezar a comercializar 105 produc-
tos. Tambicn es importante cstar
atentos a los cambios en habitos
de consumo globales
tendencia hacia prod
rales de laboratorios y empresas
comprometidas con el cuidado
del medioambiente y el respeto
por los animales (por ejemplos.
productos cruelty free).

“Por otro lado. es importante

ros pi

Jes. peroal poco ticmpa comenza-

togi:

ron a sofiar con la de
O RO 16 Srrans o T riarCa
internacional, primero hacia pai-
ses limitrofes. como Uruguay y
Pay

raguay.
El desarrollo no fue facil. Con
la colaboracién de mi hermano
tor avanzamos con ¢l desafio

a1 apela s
herramientas disponibles en el
mercado: de: 'llc(lhlcncru)(ln\ los

os y certificaciones para
cumpmmnuasmglamenmcioms

fertas. congresosy via ajes de nego-

s para lograr nuevos clientes
Las i

¥ log > Al
at 1

procedimiento y entre los dos di-
sefiamoslaestrategia para llevarlo

En el ano 2000 ya encaminaban
sus primeras exportaciones a los
Estados Unidos. “Exportar es un
pmcemyundcsamqucm:gcnm al

scda de un dia para el otro, hay

¥1
lnver(!r en mayor © menor grado

rasculturales y sanita-
FaS" “Para poder Ingreseral pats
tenés que adecuarte no solo a los

que algu
en absoluto pueda rapidamente

Insercién
internacional

© Exportaciones
Elultimo ano
hicieron envios
por USS2.450.000

@& Mercado global
Ya exportaron a Aus-
tralia, Brasil. Colom-
bia. Costa R Rxca Chile.

las autoridades,
para poder comercializar co
to tu producto hay que ir un paso
teneren cuenta distintos
hibitos deconsumo, tipos de piel y
seogmfiss quelmpactansobrequé
e 0 sedemanda cinclusoen
e presen
El ingeniero quimico recuer-
da una de las primeras exporta-

Estados Umdos India.
Italia, Lituania. Méxi-
co. Oman, Paraguay.
Peru. Reino Unido.
Republica Dominica
na. Uruguay. Emiratos
Arabes, Arabia Saudi-
tay Taiwan

los mer
3 ver en cuales nuestro pmm.un

merclalizacion y evitar malgastar
»s en mercados demasiado
Inciertosy pocoprobables ,afiade.
“Aveces un mercado puede surgir.
como nos sucedi6 en el caso de la
India. por tener un producto gue
se vendia muy bien en Inglaterra
ala poblacién de origen indio en
ese pais. Con este antecedente sa-
limo s ortadore
India. alos queles presentabamos
€l “testimonic cntes indios
que ya usaban nuestro producto
enInglaterra™. comenta.
Recuerda sobre en la feria de
cosmértica mas importante del
mundo. que tiene lugar en Bolog-
na (Italia): “En el stand teniamos
una camilla para hacer demostra-
nes y estabamos presentando
un tratamiento muy original de
un masaje con mates y un acei-
te de yerba mate. Justo enfrente
nuestro habia un stand gigante
armado por los organizadores en
isth L

de

para mostrar sus productos y tra-
tamientos de masajes. Llamoé tan-
tola atenciéon nuestro tratamiento
con los mates que nos invitaron a
participar delstand de la organiza-
n".agrega.
Hoy la empresa tiene el gran de-
safio de mantener la lista de pre-
1 L

yd sobre el valor d
producto no son trasladables al
precio final. Esto implica un enor-
medesafio. ©
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